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Piedrafita ejemplifica la diversificacion
empresarial en su apuesta por la Defensa

La profesionalidad demostrada por la compafiia —que nacit enfocada en las
competiciones deportivas- en sus mas de 30 arios de historia le ha permitido contar, en
la actualidad, con una cartera de clientes repartidos por Europa y Norteamerica. v.s.waorio.

iedrafita, empresa hoy dedicada a la defen-
sa, la industria y el automovilismo, es un
ejemplo, sin duda, del concepto de diversi-
ficacién empresarial. Y es que la que fuera,
en sus origenes, una compafiia dedicada
exclusivamente al disefio y la ingenieria en
el ambito de los vehiculos de competicion,
hoy se centra en productos de alta tecnolo-
gia en tres dreas principales de negocio: sis-
temas de test embarcados, hidraulica espe-
cial y electrénica de potencia.

Corria el afio 1987 cuando sus fundado-
res, Julidn Piedrafita y Manuel Montes, se
lanzaron a emprender; pero tendrian que
pasar ocho afios hasta que se produjese la
primera colaboracién de la empresa en el
sector de defensa. Fue en el afio 1995, con
la instrumentacion del primer prototipo del
vehiculo blindado Pizarro.

A partir de entonces, a medida que el mer-
cado y la empresa maduraban, su actividad
se fue alejando poco a poco de los deportes
de motor hacia plataformas de vehiculos
terrestres, centrandose especificamente en
aquellas areas en las que ya habian desta-
cado en su condicion de ingenieros de carre-
ras. Como explica su CEQ, Luis Corral, “esta
transicion ocurri6 de forma sorprendente-
mente natural tras las grandes similitudes
presentadas por ambos sectores”, donde
—en ambos casos- se demandan “solucio-
nes innovadoras”, afiade.

La innovacion como bandera

Precisamente, la capacidad de innovacién
demostrada por la compaiiia en sus mas de
30 afios de historia le ha permitido contar,
en la actualidad, con una cartera de clien-
tes repartidos por todo el mundo —una dece-
na de paises-. Es el caso de Indra, Navan-
tia o el fabricante de municiones y explosi-
vos Expal, en Espafia, y Skoda, KMW, Nex-
ter y Pratt & Miller, entre otros, fuera de
nuestras fronteras. “Contamos en nuestra
cartera de clientes con los grandes integra-
dores de plataformas terrestres militares de
la OTAN”, explica Corral. En el afio 2019,
sus ventas alcanzaron los cinco millones de
euros y, tal y como informa la empresa, su

En las fotos, vehiculo blindado Ascod y
algunos de los productos de Piedrafita
(de arriba a abajo): sistema de suspen-
sion de alta capacidad, Hums (Health
and Usage Monitoring System) y sistema
de distribucion de potencia eléctrica.

cartera de pedidos hasta 2025 se sitia hoy
en 17 millones de euros. A pesar de sus ori-
genes en el campo de los deportes de motor,
dicho sector se posiciona ahora en tercer
lugar para la compaifiia, en cuanto a volu-
men de ventas, pues representa el el 10% del
total. El sector defensa, por su parte, supo-
ne el 78%, mientras que la industria alcan-
za el 12%.

Piedrafita —con mas de 700 proveedores,
tanto nacionales como internacionales-
sigue dando cuenta de su capacidad de adap-
tarse a los nuevos tiempos. Asi, la composi-
ci6n de su equipo demuestra la fuerte apues-
ta por visiones novedosas de profesionales
jovenes, dinamicos y altamente cualifica-
dos. Y es que las casi 30 personas que com-
ponen su staff tienen una media de edad de
32 afios. Ademas, con la vista puesta en el
futuro y en las innovaciones que enrique-
ceran al sector, Piedrafita ha invertido —entre
2014 y 2019- mas de 2 millones de euros en
I+D.

En este sentido, la permanente innova-
cién del sector defensa para resolver pro-
blemas complejos lo capacita, “para apoyar
de forma complementaria al sector sanita-
rio en su labor contra la crisis actual”, expli-
ca Corral. Esto, afiade, “permitira presen-
tar otra faceta; menos bélica, mas ciudada-
nay de interés publico. Sin renegar de nues-
tra vocacion de defensa, tenemos que
proponer la imagen de un sector dinamico,
solido y atractivo, donde los jovenes tienen
la oportunidad de poder exprimir todo su
talento al servicio de la poblacion”.
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de sus ventas
proviene de
este sector

Aunque Piedrafita nacié co-
mo una compafiia enfocada
en el disefio y la ingenieria
aplicada y el Motorsport,
actualmente el sector de-
fensa se posiciona como su
linea de negocio predomi-
nante. Asi lo revelan sus re-
sultados relativos a 2019.

millones de euros
representa su
cartera de pedidos

El conjunto de pedidos que
ha recibido la empresa'y
que se haran efectivos de
aqui al afio 2025 asciende
a casi 20 millones de euros.
Entre sus clientes se en-
cuentran empresas euro-
peas y norteamericanas de
reconocido prestigio en el
mercado.
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millones de euros
ha invertido la
compaiiia en +D

Desde 2014 y hasta el afio
pasado, éste es el importe
de la inversidn realizada por
Piedrafita en investigacion
y desarrollo. Sin duda,

esto supone un impulso
para el avance del sector.



